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⚫采购及采购管理

➢ 采购：是企业从外部资源市场获得企业运作所需要的资源的

过程。

➢ 采购管理：是对采购活动的计划、组织与控制，作为一种管

理职能，它要完成从采购申请、采购计划、采购订单、到货

接收、检验入库的全过程管理。

10.1 采购及其作用
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⚫采购的作用

➢ 为增加企业利润作贡献(利润杠杆效应：小幅降低采购费用，能大幅增加利

润)

税前利润＝销售收入 － 总成本

＝销售单价×销售量 －（单位变动成本×销售量 ＋ 固定成本总额）

➢ 信息源作用

➢ 对生产效率产生影响（及时准确）

➢ 推进产品开发过程（供应方新技术）

➢ 采购的战略意义 (提质增效）

10.1 采购及其作用
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⚫采购价格下降对资产收益率的影响

10.1 采购及其作用
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⚫现代采购管理观念的转变

➢ 采购管理职能不断得到强化

➢ 采购管理集中化

➢ 供应商关系管理得到强化

➢ 注重总拥有成本

10.1 采购及其作用
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⚫传统采购与现代采购管理思想的比较

10.1 采购及其作用

传统采购 现代采购
采购是成本中心 采购可以增加价值

采购接收产品规格 采购（和供应商）提出规格

采购拒绝不合格材料 采购避免不合格供货

采购向财务或生产部门汇报 采购是主要的管理职能

先设计产品后询价 供应商参与产品设计

解决问题是供应商的责任 解决问题是双方的责任

价格是关键变量 总成本和价值是关键变量

强调目前 强调战略性

谈判是成功/失败型 谈判是双赢的

大量的供应商 =  安全 大量的供应商 = 失去机会

大量的存货 = 安全 大量的存货 = 浪费

信息就是力量 分享信息是非常有价值的
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⚫采购组织与业务流程

10.2 采购管理流程

➢ 采购人员配备与素质

✓ 知识要求；

✓ 社交能力；

✓ 职业操守；

✓ 业务能力。

⚫ 采购业务流程

各部门提出采购物资申请

采购计划生成与审批

采购订单生成与审批

从合格供应商中采购

进货验收

合格否？

入库或投入使用

检验记录文件 付款结账

是

否

存档

供应商
信息
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⚫ 一般采购执行流程

10.2 采购管理流程



11

⚫采购模式

➢ 采购模式与采购管理过程中的采购决策模式有关，涉及从提出需求到满足需

求整个过程。

➢ 一般有集中与分散采购、联合采购、准时采购等。

⚫采购方式

➢ 一般是指提出采购需求后，确定供应商及交易条件，供需双方达成交易的决

策方式。

➢ 常用的采购方式有：招标采购、询价采购、框架协议采购、竞争性谈判采购

等。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫集中采购

➢ 是指企业在核心管理层建立专门的采购管理机构，统一组织企业所需物品的

采购业务，它具有较大的采购部门、更复杂的结构，采购活动由专家管理。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫集中采购优势：

➢ 合并需求，获得规模经济，提高买方地位；

➢ 有利于降低采购成本；

➢ 较容易实现物料的标准化；

➢ 减少管理上的重复设置；

➢ 有效的控制采购，防止采购腐败；

➢ 更有效的进行库存控制和材料利用；

➢ 推动供应商的有效管理；

➢ 整合供应商的途径之一；

➢ 有利于专业化采购人才的培养。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫集中采购适用的主体包括：

➢ 集团范围实施的采购活动；

➢ 跨国公司的采购；

➢ 连锁经营与特许经营企业的采购；

➢ OEM厂商的采购。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫集中采购适用的物料范围包括：

➢ 大宗物料、批量物料、价值高或总价多的物料；

➢ 关键零部件、原材料或其他战略资源；

➢ 共性要求的物料，如办公用品；

➢ 定期采购的物料；

➢ 地理位置集中使用的物料；

➢ 需要专业技能采购的物料；

➢ 价格波动大的物料。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫分散采购优势：

➢ 更好地满足各地个性化的需求；

➢ 更快地对需求做出反应；

➢ 有利于保持同供应商的密切联系；

➢ 便于对采购活动进行控制。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫分散采购适用的主体包括：

➢ 子公司、分厂的采购；

➢ 离主厂区或集团供应基地较远，其本地供应成本低于集中采购成本的情况；

➢ 异国、异地供应的采购。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫分散采购适用的物料范围包括：

➢ 小批量、单件、价值低、总支出在产品经营费用中所占比重小的物料；

➢ 分散采购优于集中采购的物料；

➢ 市场资源有保证，易于送达，物流费用较少的物料；

➢ 分散后，各基层有这方面的采购与检测能力的物料；

➢ 产品开发研制、试验所需的物料。

10.3 采购模式与采购方式



19

⚫集中与分散采购

➢ 案例：朗讯公司于2001年实施集中采购管理，成立供应链网络部，统一管理

公司的采购、生产和物流业务。将原来11个独立运作的事业部的分散采购集

中；将物料分成70个大类，并成立材料采购小组，每个小组负责特定大类材

料的采购；为每大类选定少数几家供应商作为长期合作伙伴，将供应商数量

从2000年的3000多家降到不到1500家，并加强供应商关系管理。

➢ 集中采购获得了规模效益，原来1000家供应商的采购量不到40%，集中采购

后60家供应商的采购量大于80%，采购成本降低了35%-55%。同时将以前11个

事业部分散管理的运输、仓储业务也进行集中，并将之全部外包给第三方物

流公司，结果平均物流周期缩短49%，总物流成本降低10%。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫联合采购

➢ 是指多个企业之间的采购联盟行为，所以也会称为采购联盟（Purchasing 

alliances），它是集中采购从企业内部向企业外部进一步延伸和拓展的结果。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫联合采购主要有以下优点

➢ 企业间联合采购，可合并同类器材的采购数量，统一采购，降低采购单价；

➢ 企业间如果在采购及质量保证相关环节的要求相同，需要的物品类同，可以

在采购管理环节上实施联合，联合后的费用由各企业分担，可使费用大大降

低；

➢ 各企业通过共享库存资源及统一调拨器材，可以减少备用物资的积压和资金

的占用，提高紧急需求满足率，减少器材供应短缺造成的生产停顿损失；

➢ 可合并小重量的货物运输，使单次运量加大，减少运费支出。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫准时采购

➢ 也叫JIT采购，它是支持准时生产而出现的一种采购模式。

➢ 基本思想：五个恰当

✓ 恰当的时间；

✓ 恰当的地点；

✓ 恰当的数量；

✓ 恰当的质量；

✓ 恰当的物品。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫准时采购

➢ 特点：

➢ 供应商数量更少；

➢ 要求准时交货；

➢ 需要对供应商进行严格的综合评价；

➢ 要求小批量采购；

➢ 要求信息共享。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫准时采购的优点

➢ 可大幅度减少原材料和外购件的库存；

➢ 可提高采购物资的质量；

➢ 可降低原材料和外购件的采购价格；

➢ 缩短交货时间。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫准时采购的策略

➢ 精选少数供应商和运输商，采供双方建立稳定、长期的伙伴合作关系；

➢ 供应商近距离供货；

➢ 将质量控制点前移，从源头保证质量；

➢ 建立采供双方良好的沟通渠道；

➢ 帮助供应商建立JIT系统。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫主要采购方式

➢ 招标采购

➢ 询价采购

➢ 竞争性谈判采购

➢ 单一来源采购

➢ 框架协议采购

10.3 采购模式与采购方式
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⚫招标采购

➢ 是通过在一定范围内公开采购信息，要求供应商在规定时间内提出报价，经

过比较分析后，按既定标准选择投标人并与其签订采购合同的一种采购方式。

⚫招标采购方式

➢ 公开招标

➢ 邀请招标

10.3 采购模式与采购方式
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⚫招标采购

➢ 招标采购流程举例

10.3 采购模式与采购方式

招标申请 发布公告
组织潜在供应

商资格预审
接受报名

编制招标文件

及评标大纲

开标

合同谈判及签

订

决标及中标公

示

标书发售

现场考察及答

疑

组成评标组

接收投标文件评标
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⚫询价采购

➢ 询价采购是指采购方根据采购需求，从符合相应资格条件的供应商名单中选

择若干供应商（一般不少于三家），向其发出询价单，由供应商报价，询价

小组则根据供应商的报价而选定供应商的一种采购方式。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫竞争性谈判采购

➢ 采购方根据采购需求，邀请特定数量的供应商报价，通过与供应商进行技术

沟通和商务谈判，进而确定价格和选择供应商的一种采购方式。

⚫ 适用情形：

➢ 招标后没有供应商投标或者没有合格标的；

➢ 标的物技术复杂或者性质特殊，需要沟通的基础上让供应商二次报价；

➢ 采用招标所需时间不能满足用户紧急需要的；

➢ 不能事先计算出价格总额的。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫单一来源采购

➢ 是从单一供应源处进行采购的采购方式。

➢ 一般双方要通过谈判来确定价格，签订合同。

⚫ 适用情形：

➢ 只能从唯一供应商处采购的；

➢ 发生了不可预见的紧急情况不能从其他供应商处采购的；

➢ 必须保证原有采购项目一致性或者服务配套的要求，需要继续从原供应商处

采购。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫框架协议采购

➢ 是指与选定的供应商签订框架协议，完成采购的一种方式。

⚫ 适用情形：

➢ 对某一产品或服务的需求较频繁、采购频次较高，但难以提前对需求量做出

预测；

➢ 一次采购物资数量大、但单个物资价格较低；

➢ 供应市场相对稳定、产品或服务的价格较容易决定、市场上供应商较多、供

应风险程度较低的物资品种。

10.3 采购模式与采购方式
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⚫供应商管理的基本问题

包括

➢ 供应源决策；

➢ 供应商评估与选择；

➢ 供应商关系管理；

➢ 供应商开发；

➢ 供应商绩效管理等。

10.4 供应商管理
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⚫供应商管理的一般过程

10.4 供应商管理
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⚫供应源决策

➢ 单一供应源与多供应源决策；

➢ 制造商与分销商决策；

➢ 外源还是本地源；

➢ 供应商规模。

10.4 供应商管理
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⚫供应商关系管理

➢ 基本的供应商关系类型

✓ 传统的采购商与供应商关系（博弈关系）

✓ 供应商合作伙伴关系

➢ 供应商细分

✓ 公开竞价型、供应商网络型和供应链管理型

✓ 重点供应商和普通供应商

10.4 供应商管理
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⚫供应商关系管理的必要性

⚫ 合作性竞争是市场发展趋势；（共赢）

⚫ 减少供应链中的“牛鞭效应”；

⚫ 分担市场风险；

⚫ 企业核心竞争力的必要条件。

10.4 供应商管理
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⚫基于Kraljic（卡拉杰克）矩阵的供应商关系管理

10.4 供应商管理
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⚫一般物资

➢ 代表低风险、低采购金额；

➢ 可选择的供应商数量较多，但采购金额很小，对供应商缺乏足够的吸引力。

➢ 应以大力提升采购效率、节约采购费用为主要目的，尽量采用框架协议采购

方式，精简供应商数量，与选定的供应商发展合作关系。

10.4 供应商管理
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⚫杠杆物资

➢ 低风险、高采购金额；

➢ 基本采购，选择供应商的范围较大，企业在采购市场占据强势地位，但采

购金额高；

➢ 企业进行此类物资采购时应选择竞争性强的采购策略以获取低价格、高质

量的物品。

➢ 供应商转换成本高时，精简供应商数量，发展中长期合作关系；供应商转

换成本低时，选择供应商竞争，保持交易关系。

10.4 供应商管理
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⚫瓶颈物资

➢ 高风险、低采购金额。

➢ 采购金额低，占企业总采购资金量的比例小，市场供应风险较大，企业可选

择的供应商数量少。经常由于供应商数量少、到货时间过长或无法交付货物

等原因造成采购额超支或生产停滞等。

➢ 首要目标是确保供应安全，并同少量优秀供应商发展长期稳定的合作关系，

积极寻找新供应源以降低供应风险、避免供货不及时而产生的巨大损失。

10.4 供应商管理
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⚫关键物资

➢ 高风险、高采购金额

➢ 采购金额高，其缺失或供应的不及时、质量的低劣等都将对企业带来相当

的风险，导致企业无法正常的运行。

➢ 高度重视这类物资的采购，与优秀供应商签订长期合同，发展长期战略合

作伙伴关系，在互利互信的基础上实现企业与供应商的双赢。

10.4 供应商管理
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⚫供应商绩效评估

➢ 一般供应商绩效管理指标包括：

✓ 质量(Quality)

✓ 成本(Cost)

✓ 交付(Delivery)

✓ 服务(Service)

➢ 以上四个指标可以简称为QCDS指标。

10.4 供应商管理
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⚫供应商绩效评估

➢ 评价方法：

✓ 在确定供应商绩效评估指标、明确绩效指标度量方法的基础上，需要

收集供应商相关的实际数据，计算绩效度量指标，对供应商的绩效做

出评价。

✓ 常用的评价方法有加权评分法。

10.4 供应商管理
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⚫评估指标及评分标准

10.4 供应商管理
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⚫供应商加权评分结果

10.4 供应商管理

指标 权重

供应商A 供应商B 供应商C

得分 加权得分 得分 加权得分 得分 加权得分

成本 40% 97 39 100 40 99 40

质量 30% 88 26 80 24 95 29

交付 20% 89 18 73 15 84 17

服务 10% 67 7 60 6 80 8

总计 100% 90 85 94



47

⚫供应商开发

10.4 供应商管理

➢ 单源供应与多源供应

项目 单源供应 多源供应

质量一致性 高 低

交易成本 低 高

价格谈判能力 弱 强

对供应商的的依赖性 强 弱

物资选择范围 小 广

采购工作量 小 大

风险 大 小

合作关系 紧密 松散
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⚫全球采购

➢ 是指利用全球资源，在全世界范围内寻找供应商、采购企业所需资源的

活动，其目的是要在全球范围内发现或发展有竞争力的供应商，以获得

质量更好、价格更合理、交付更有保障的产品和服务。

10.5 全球采购策略
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⚫全球采购的原因

（1）价格优势；

（2）质量优势；

（3）国内物资匮乏；

（4）快速交货和连续供应；

（5）更好的技术与服务；

（6）战略考虑。

10.5 全球采购策略
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⚫全球采购要关注的问题

➢ 供应商的选择与评估更加困难

➢ 采购提前期

➢ 汇率波动

➢ 付款方式

➢ 隐含成本过高

➢ 不同的法律体系

➢ 政治问题

➢ 关税

10.5 全球采购策略
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⚫全球采购的主要运作模式

➢ 以制造企业为核心的国际采购体系；

✓ 大众、通用、戴尔、商飞等

➢ 以大型零售集团为核心的国际采购体系；

✓ 沃尔玛、家乐福、麦德龙等

➢ 以大型贸易企业为核心的国际采购体系；

✓ 香港利丰集团等

➢ 以专业化国际采购组织为核心的国际采购体系。

✓ 进口代理、进口经营商、销售代表等

10.5 全球采购策略
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⚫全球采购对中国企业的影响

➢ 大型跨国公司和国际采购组织的采购网络正加速向中国市场延伸。

➢ 跨国公司和国际采购组织在中国市场的采购活动日趋频繁。

➢ 我国一些城市和地区正在成为国际采购中心。

10.5 全球采购策略


